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Immer

ehntausend, hunderttausend spezifi-
Zsche Eigengeriiche hatte er gesammelt

und hielt sie zu seiner Verfiigung, so
deutlich, so beliebig, dass er sich nicht nur ih-
rer erinnerte, wen er
sie wiederroch, son-
dern dass er sie tat-
sdchlich roch, wenn
er sich ihrer wieder-
erinnerte; ja, mehr
noch, dass er sie so-
grar in seiner blofRen
Fantasie unterein-
anderneuzukombi-
nieren verstand und
dergestaltinsichGe-
riiche erschuf, die es
in der wirklichen
Welt gar nicht gab. (Aus ,Das Parfum®).

Jean Baptiste Grenouille, der Held in StiR-
kindsRoman, hateinenguten Riecher. Als Par-
flimeur treibt er im Paris des 18. Jahrhunderts
sein Unwesen. Und opfert Menschenleben,
um denultimativen Duftzu entwickeln. Frank
RittleropfertnurseinHerzblut, umseine Duft-
kreationen Kunden schmackhaft zu machen.

Kein Stinker: Biber duften

Waschmittelduft Rittler ist der Grenouille der

Neuzeit und ist einer von 35 Parflimeuren, die

es in ganz Deutschland gibt. Weltweit sind es

circa 500. Er steckt seine Nase nicht tiberall

hinein, doch wenn es ums Parfiimieren geht,

hat er die Nase vorn. Im Henkel Fragrance
*

» Geriiche
vWussten Sie, . ..

...dassder Geruchssinnab dem 30. Lebens-

jahr schleichend nachlasst? Die Anzahl der -

Riechsinneszellen in der Nasenschleimhaut
nehmen langsam ab.

... dass das eigentliche Riechorgan in unse-
rerNasenurzweiMalzweiZentimeter groBist?
Etwa 50 Millionen Sinneszellen drﬁngn sich
hierauf engstem Raum. Alle vier bis sechs Wo-
chen werden sie erneuert. Mit der Nase kén-
nen wir mehr als 10.000 Diifte unterscheiden.

...dassjdhrlich200 Duftnotenaufden Markt
kommen?EsgibtkaumnocheinProduktohne
Parfum oder Geruchsverbesserung. Auch
Waschmittel werden mit Parfum versehen.

... dass Teile der Kosmetik-Industrie in Zu-
kunft tiberfliissig sein werden? Wenn es ge-
lingt, die Sexuallockstoffe, die sogenannten
Pheromone, nachzubauen, hat sich die
Hauptaufgabe kosmetischer Produkte, die se-
xuelle Attraktivitdt zu steigern, erledigt.

...PheromoneauchimTierreich eine grofle
Rolle spielen? Die Lockstoffe im Atem des
Eberslassen die Wildsau in der Paarungsposi-
tion erstarren. Der Urin-Geruch méinnlicher
Wiihlmauselisst Bierstdckeund Gebarmutter
weiblicher Wiihlimiuse anschwellen.

d

Center in Krefeld bei Diisseldorf entwickelt er
vor allem Diifte fiir Wasch- und Reinigungs-
mittel. Doch auch fiir die Fein-Parflimerie hat
er ein Nischen. Trends, so Rittler, werden vor
allem aus diesem Bereich vorgegeben. Was
sich Menschen geme auf die Haut spriihen,
wollen sie auch im Kleiderschrank riechen.
Wenn er einen Duft kreiert, geht er vor wie ein
Komponist. Zuerst hat er die fertige Partitur
im Kopf, dann schreibt er sie nieder. Heraus
kommt eine Mixtur aus bis zu 120 verschiede-

nenKomponenten, dieim Laborausgemischt
und anschlieRend in das zu parfiimierende
Produkt (Shampoo, Creme, Seife) eingearbei-
tet werden. AnschlieBend wird der Duft im
Produkt von Testpersonen beurteilt. Die
Uberarbeitungkann mehrereMonatedauern.

200 Parfiims pro Jahr Mit der Schnelllebigkeit
derZeitsind auch die Anforderungen gewach-
sen. Jedes Jahr werden 200 neue Parflims lan-
ciert, von denen aber nur wenige dien4chsten

Riechkolben: Nicht immer schan anzusehen. Besitzer groRer Nasenhghlen riechen laut Studie aber besser

» Die Welt der Parfiimeure ist ein schnelllebiges Geschift. Was heute
ein wohlriechender Trend ist, kann morgen schon verduftet sein

r Nase nach




fitnfJahre auf dem Markt {iberleben. Ist heute
der Duft von Wellness in, kann es morgen
schon wieder eine kulinarische Note sein.
Riicksicht muss Rittler auch auf die unter-
schiedlichen Regionen nehmen, fiir die er sei-
ne Kreationen fertigt. Wahrend in Norwegene
und Portugal Haushaltsreiniger nach Fichte
riechen, setztmanin
Osterreich auf Zitro-
ne und Orange. In
Frankreich ist indes

“Frische mit Laven-
del-Duft  verbun-
den.DochauchRitt--
lerwehtnichtimmer
ein wohlriechendes
Liifterl um die Nase.
Viele seiner Kreatio-
nen entfalten erst in
Kombination ihre
GroRe. Allein sind
siewahre Stinkbomben. Viele Parfiims enthal-
ten niamlich Riechstoffe, die den Diiften von
Tieren nachempfunden sind. Synthetisch
werden jene Geriiche hergestellt, die frither
aus der Bauchdriise der Zibetkatze oder den
Hoden des Bibers gewonnen wurden. In sol-
chen Momenten riimpft selbst Rittler die Na-
se. Und entspannt sie erst dann wieder, wenn
er an deren Aufgabe denkt: Aufmerksamkeit
beim anderen Geschlechts zu erregen.

Geruchstalent F. Rittler

» LESERMEINUNGEN:
Geruchssinn: Was riecht
fiir Ihre Nase gut?
kurier.at/interaktiv

» Parfiim-Tipps

Nicht im Bad lagern

riicken, verreiben und gut duften? Wer

: glaubt, dass die Verwendung von Par-

4. fumeine einfache Sacheist, irrt. Insider
wissen, dass Parfiim zwar aufgespriiht, aber
niemals verrieben wird. Das zerstort die Duft-
molekile und fithrt zum Verlust der Intensitét
des Parftims.

Der richtige Zeitpunkt, um ein Parfiim auf-
zutragen, ist nach der Dusche. Durch die Kor-
perwirmewird das Parfum besonders gut von
der Haut aufgenommen. Am besten eignen
sich die Schlidfen und die Innenseite der Hand-
gelenke. Hier verlaufen die BlutgefaBe dicht an
der Hautoberflache, die Haut ist dortbesonders
warm. Auch im Haar hélt sich Parfiim gut, auch
wenn Designer Karl Lagerfeld das einmal als
Fauxpas des Duftbenehmens bezeichnet hat.

DielIntensititeinesParfiims héngtstarkvon

.der Beschaffenheit der Haut ab. Fettige Haut

speichertith Gegensatzzu trockenerHautaro-

" matische Substanzen besonders gut. Fettige,
scharfe Speisen und Body-Lotions helfen.

Diiftesolltenindunklen, kithlenund trocke-
nen Raumen gelagert werden. Das Badezim-
mer ist entgegengesetzt der weitldufigen Mei-
nung also meist nicht der ideale Ort.

» Parfiim-Trend 1

Individualismus zum Aufspriihen

Die Zeit des klassischen
Parfums ist endgiiltig vor-
bei. Wihrend Unisex-Par-
fums vor einigen Jahren
noch fiir Aufregung sorgten,
haben %ie sich mittlerweile
langstetabliert. Die Duft-In-
dustrie ist aber .
noch einen
Schritt weiterge-
gangen.  Viele
Frauen- und
Herrendiifte sind
heutekaumnoch
zu unterschei-
den. Der Duft
»Aramis Always"
fiir den Mann ar-
beitet mit dem

» Parfiim-Trend 2

Aroma von Gurke und Ho-
nigmelone. Ingredienzien,
die normalerweise nur bei
Damen-Parfiims eingesetzt
werden.

Und auch ,Dior Homme*
verspriiht den fiir Ménner
- ungewdhnlichen
Duft von Tris. An-
dere Diifte wie
»Aigner  Black*
oder ,Blu Notte“
von Bulgari nd-
hern sich einander
soan,dassderHer-
renduft auch von
Frauen und umge-
kehrt verwendet
werden kann.

Der Duft der Vergangenheit

Es begann mit dem Mill-
ennium. Es ldutete im Jahr
2000 nicht nur ein neues
Jahrtausend sondern ein
neues Zeitgefithl ein. Die
Menschen . wussten
nicht, was mit ihnen
passiert, und wie es mit
ihnen weitergeht. In
dieser Zeit der Unsi-
cherheit machten sie
sich auf die Suche
nach Geborgenheit.
Das hat sich auch auf

~dem Parfiim-Sektor
niedergeschlagen
und Duftnoten aus
der Vergangenheit er-
leben ein Revival.

» Parfiim-Trend 3

JAroma Sun” von

LancOme etwa setzt auf den
Einsatzvon Zedernholz. Eine.
Note, die schon in den 60et-
Jahren geruchlich fiir Furore
sorgte. ,Par amour tou-
jours* von Clarins, das
nach Rose und Grape-
fruit duftet, wurde fiir
Mutter und Kind kreiert
und sollauf diese Weise
ein Gefiihl der Zusam-
mengehorigkeit  er-
schaffen. DesignerPaul
Smith wiederum lief§
die 70er-Jahre mit sei-
nem  Flower-Power
Duft,Floral“ noch ein-
mal aufleben.

‘Wellness-Gefiihl aus dem Flacon

Werheutzutageisst, trinkt
oder seine Freizeit plant, tut
das vor allem auf eine Art
und Weise: Gesund muss es
sein. Und das muss man
nicht nur spiiren, son-
dern auch riechen.

JPacificParadise“von
Escada zum Beispiel
(siehe Bild) riecht nach
Obst und vermittelt sii-
Ren Friichtchen das
Gefiihl, sich selbst et-
was Gutes zu tun.

»GreenTea“vonEli-
zabeth Arden tragt das
Gesundheitsbewusst-
sein schon im Namen !
und verspricht mit einem

Mix aus Zitrusnoten und
wiirzigen Akzenten eine vita-
lisierende Kombination.
,Opium*istein derartiger
Klassiker mit dementspre-
chender Marketing-ﬁda—
schinerie im Hinter-
grund, dass es niemals
aus der Mode kommen
kann. Und mit ,Chanel
Nr.5" als einzigem Klei-
dungssttick hat sich
bereitsMarilynMon-
roe so gut gefiihlt,
dassdieserDuftauch
hei  Durchschnitts-
frauen wohl nur ein
Gefiihl hervorruft:
Wellness.
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